FACHBEITRAG - SEO /| GEO /| CONTENT-STRATEGIE

Warum KI-Texte oft
verlieren:

Visuelle Semantik schlagt
Textmasse

Wie Struktur, Layout und die ersten 400 Zeichen Uber Sichtbarkeit entscheiden - in

Suchmaschinen, KI-Systemen und bei echten Menschen.
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Sprache: Deutsch Format: Strategiebericht + Templates + Code

Die meisten Kl-generierten Texte (Al Slops) haben
ein Massenproblem. Sie sind lang, vollstandig, llickenfrei und trotzdem unsichtbar. Warum? Weil
weder Google noch ein KI-Agent noch ein echter Mensch mit Zeitmangel durch eine Textwiiste

aus 3.000 Wortern waten will, nur um die eine relevante Information zu finden.

Was eher einzahlt, ist : Wie du z.B. Informationen anordnest, was zuerst
kommt und sofort lesbar ist, verstandlich und extrahierbar fiir Bots, fiir KI-Systeme, fiir den User

oder potenziellen Kunden, der 45 Sekunden auf deiner Seite hat.

Dieser Bericht ist kein theoretisches Konstrukt, mehr dein - mit klaren Mustern,

Templates, einem Score-Modell und einem Audit-Framework. Keine Massen-SEO von einigen

angeblichen GEO-Experten und Oldschool SEO-Schnarchnasen.




+ EXECUTIVE SUMMARY

Das Wesentliche auf einen Blick

€2 TOP-CHANCEN

0 Seiten mit klarer visueller Hierarchie
erhalten messbar mehr Klicks aus

Suchergebnissen

Q KI-Systeme (Uberblicke, Agents) bevorzugen

direkt extrahierbare Informationen

o Kompakte, dichte Seiten werden schneller

gecrawlt und effizienter indiziert

° Bessere Above-the-fold-Qualitat senkt die

Absprungrate spirbar

° Strukturierte Daten erh6hen die Snippet-

Feature-Rate deutlich

Die 3 zentralen Hebel

/A TOP-RISIKEN

0 Kl-Textflut erhoht den Wettbewerb, ohne

Differenzierung zu schaffen

a Text-Bombs verdrangen echten User-Wert

und erh6hen Abbruchraten

e JS-lastige Layouts blockieren Bot-Extraktion

und erh6éhen Renderkosten

° Fehlende Centerpiece-Struktur lasst KI-

Systeme die Seite liberspringen

e Content-Bloat senkt Seiten-Autoritat durch

Signalverwdsserung

Hebel 1: Visuelle Hierarchie - H1 ganz oben, Kernaussage in den ersten 400 Zeichen,

Module statt FlieRtext-Wande.

Hebel 2: Machine Extractability - Sauberes HTML, SSR-First, strukturierte Daten, kein JS-

Blocking fiir Kerninhalte.

Hebel 3: Content-Kompression - 300 treffsichere Worter schlagen 2.000 redundante.

Informationsdichte zahlt, nicht Wortanzahl.

Top Quick Wins (5-10)



H1 VOR HERO-BILD
Warum: Bots und User sehen die Hauptaussage

sofort - kein Scroll nétig.

Wie: Im Template H1 an erste Stelle im Content-
Bereich setzen, Hero-Bild darunter oder als
Background.

IMPACT: HOCH AUFWAND: NIEDRIG

V Verifiziert

FAQ-WALL AUF MAX. 3-5 OBJECTIONS
KURZEN

Warum: 50 generische FAQs senken die
Qualitdtswahrnehmung; 3 echte Einwdnde erh6hen

Conversion.

Wie: Nur echte Nutzerfragen belassen, den Rest
entfernen oder in Progressive-Disclosure auslagern.
IMPACT: MITTEL  AUFWAND: NIEDRIG

V Verifiziert

JSON-LD FUR KERNSEITEN
NACHRUSTEN

Warum: Strukturierte Daten sind eine ,,zweite
Sprache" fiir Bots - unabhéngig vom visuellen

Layout.

Wie: Organization, Article/HowTo/FAQPage nach
Seitentyp priorisiert deployen.

IMPACT: HOCH AUFWAND: MITTEL  V Verifiziert

DECISION MODULE OBEN AUF
TRANSAKTIONSSEITEN

Warum: Preis, Kerneigenschaften und CTA gehdren

in die erste sichtbare Zone.

Wie: Modulares Block-Design: Price/Feature-
Highlights/CTA als eigenstandiger Block vor dem
Bodytext.

IMPACT: HOCH AUFWAND: MITTEL V Verifiziert

CENTERPIECE-SUMMARY HINZUFUGEN

Warum: Erste ~400 Zeichen als Relevanz-Gate fiir KI-

Extraktion und Nutzerscanning.

Wie: 2-3 Satze nach der H1, die Kernaussage,

Zielgruppe und Outcome benennen.

IMPACT: HOCH AUFWAND: NIEDRIG

V Verifiziert

BILDER MIT ALT-TEXT & SEMANTISCHEM
KONTEXT VERSEHEN

Warum: Dekorative Bilder ohne Kontext sind fiir Bots

unsichtbar - semantisch blinde Flachen.

Wie: Alt-Text, Caption und umgebender Text miissen

die Bildaussage erkldren.

IMPACT: MITTEL AUFWAND: NIEDRIG

V Verifiziert

JS-INHALTE IN SSR/PRE-RENDERING
UBERFUHREN

Warum: Inhalte hinter JavaScript-Rendering

erhéhen den Cost of Retrieval flir jeden Bot enorm.

Wie: Kerntexte und Navigation als statisches HTML

ausliefern, erst dann JS-Enhancements.

IMPACT: HOCH AUFWAND: HOCH V Verifiziert

HEADING-HIERARCHIE AUDITIEREN &
REPARIEREN

Warum: Falsche oder fehlende Heading-Struktur
zerstort die Bot-Lesbarkeit des DOMs.

Wie: Ein H1 pro Seite, H2 fiir Abschnitte, H3 fiir
Unterabschnitte - keine Jumps (H1—H4).

IMPACT: MITTEL AUFWAND: NIEDRIG

V Verifiziert



LCP-ELEMENTE IDENTIFIZIEREN & TEXT-BLOAT-ANALYSE AUF TOP-20-

PRIORISIEREN SEITEN
Warum: Slow LCP signalisiert schlechte User- Warum: Ohne Diagnose kein gezieltes Handeln -
Experience, beeinflusst Rankings. Redundanzen und Padding sind oft unsichtbar.
Wie: LCP-Bild preloaden, kritisches CSS inline, Wie: Worter/Satze ohne neue Information zdhlen;
Render-Blocking-Ressourcen eliminieren. Ziel: Informationsdichte-Ratio > 60 %.

IMPACT: HOCH AUFWAND: MITTEL  V Verifiziert IMPACT: HOCH AUFWAND: NIEDRIG

V Verifiziert



02 - DAS PROBLEM

Warum KI-Texte oft verlieren: Die Text-
Bomb-Mechanik

KI-Textgeneratoren sind produktiv. Sie liefern auf Knopfdruck 2.000 Wérter zu jedem Thema -
vollstandig, grammatikalisch korrekt, faktisch meist solide. Was sie nicht liefern: Struktur, Hierarchie,
visuelle Logik. Das Ergebnis sind sogenannte Text-Bombs - Seiten, die inhaltlich gut gemeint, aber

strukturell gescheitert sind.

Eine Text-Bomb ist eine Seite, die durch schiere Textmenge zu informieren versucht - ohne
klare Einstiegspunkte, ohne Hierarchie, ohne ,,Sofort-Antwort". Sie liberwaltigt und

verliert damit User und Bots gleichermaRen.

Was passiert auf einer Text-Bomb-Seite?

Aufmerksamkeit eines Nutzers nach Sekunden auf einer Text-Bomb vs. strukturierten Seite

100%

75%
50%

25%

0 Sek. 5 Sek. 15 Sek. 30 Sek. 60 Sek.
@B Text-Bomb-Seite (g Aufmerksamkeit) @8 Strukturierte Seite (g Aufmerksamkeit)

Schematische Darstellung basierend auf UX-Heatmap-Studien. Datenliicke - Annahme fiir exakte Zahlenwerte.

UX-Kosten vs. vermeintliche SEO-Gewinne



VERMEINTLICHER
VERHALTEN ECHTER UX-SCHADEN LANGFRISTIGER SEO-EFFEKT

SEO-GEWINN

Viele Keywords im Hohere Keyword- Unnatiirlicher Lesefluss, NEGATIV Ranking-Verlust

Text wiederholen Dichte Abbriiche durch schlechte Signale

50+ FAQ-Items Mehr Long-tail- Seite wirkt billig, nicht NEGATIV Qualitatssignal sinkt
Abdeckung vertrauenswiirdig

Einleitung 400 Mehr Content = mehr Nutzer finden Antwort NEGATIV Hoher Return-to-

Worter Relevanz nicht, verlassen Seite SERP-Proxy

Groles Hero-Bild Visuell ansprechend H1 unsichtbar, Bot sieht NEUTRAL BIS NEGATIV

ohne Text-Kontext keine Aussage

Alle Inhalte JS- Moderne Tech-Stack- Bot kann Inhalte nicht STARK NEGATIV

gerendert Optik lesen Indexierungsprobleme

Diagnose: Symptome austauschbarer Seiten

Wie erkennst du eine Text-Bomb? Diese Symptome sind die haufigsten Diagnosezeichen:
ANTI-PATTERN-LISTE

X Text-Vomit / Text-Bomb: Seitenlanges FlieRtext-Labyrinth, keine erkennbaren Abschnitte, keine Sofort-

Antwort - klassisches Ergebnis von Kl-Massenproduktion ohne redaktionelle Nachbearbeitung.

X NurFragen/Antworten (reine FAQ-Seiten): 20-80 generische Q&As, die sich thematisch tiberschneiden

und keinen eigenen Standpunkt zeigen. Fur KI-Systeme ohne Mehrwert.

X Hero-Bild ohne Kontext: Grofes Stockfoto als erstes Element, darunter irgendwo die H1. Der Bot sieht

zundachst nur Bildpixel - null semantische Information.

X Hlversteckt oder fehlend: H1 existiert nicht, ist im CSS als Body-Text gestylt oder kommt erst nach dem

dritten Abschnitt. Hierarchie = null.

X Js-Blocking fiir Kerninhalt: Der eigentliche Seiteninhalt wird erst nach JavaScript-Ausfiihrung sichtbar.

Bots ohne vollstéandiges Rendering-Budget sehen leere Seiten.

X Kein Above-the-fold-Wert: Die erste sichtbare Zone zeigt Navigation + Banner + Bild. Kein einziger Satz

erklart, was die Seite bietet.

X Struktur-Armut / Content-Bloat: Keine Listen, keine Tabellen, keine Module - nur Absatz nach Absatz.

Hohe Wortanzahl, niedrige Informationsdichte.

X Fehlende Decision Modules: Auf Transaktionsseiten ist Preis, Verfiigbarkeit oder der CTA nicht im ersten

sichtbaren Bereich. Nutzer miissen scrollen, um zu entscheiden.



X Austauschbare Aussagen: Texte wie ,Wir sind Ihr Partner fiir..." oder ,Qualitat hat fiir uns hochste

Prioritét" - ohne Beweis, ohne Spezifitdt, ohne Differenzierung.

X Kein semantischer Bildkontext: Bilder ohne sinnvollen Alt-Text, ohne Caption, ohne erkldarendes Umfeld.
Fiir Bots unsichtbar, fiir Nutzer ohne Mehrwert.

Haufigste Anti-Patterns auf analysierten Content-Seiten (schematisch)

@@ Text-Bomb / Kein Struktur (28 %)
@ Kein Above-fold-Wert (22 %)

Anti- 9 Hero-Bild ohne Kontext (18 %)

Patterns

@ FAQ-Wand ohne Relevanz (16 %)
@ JS-Blocking (10 %)
@ Sonstiges (6 %)

Datenliicke - Annahme: Prozentwerte sind illustrative Richtwerte aus aggregierten SEO-Audit-Erfahrungen.



Was bedeutet das alles — kurz erklart

Keine Angst vor Fachbegriffen. Hier bekommst du die wichtigsten Konzepte so erklart, dass du danach

sofort handeln kannst.

Visuelle Semantik

Visuelle Semantik ist nicht Image-SEO. Es geht nicht darum, Bilder mit Keywords zu beschriften. Es
geht darum, wie Informationen auf einer Seite angeordnet sind - welche Aussage zuerst kommt,
wie Hierarchien sichtbar gemacht werden, und ob ein Bot (oder ein Mensch) die Seite in 3 Sekunden

verstehen kann.

WAS VISUELLE SEMANTIK IST WAS SIE NICHT IST
° Logische Informationshierarchie (H1 — H2 ° Nur schone Bilder auf der Seite
— H3)

° Viele Keywords fett markieren

0 Kernaussage als erstes Element o .
e Lange Texte mit vielen Subheadings

° Modulares Layout (Blocke statt FlieRtext) o .
° Image-Alt-Text-Optimierung allein

° Klarer Informationspfad von oben nach L
e Animationen und Effekte
unten

o Lesbare DOM-Struktur flir Bots

Above the fold & Information Scent

Above the fold ist der Bereich, den ein Nutzer sieht, ohne zu scrollen. Auf dem Desktop etwa die
ersten 600-800 Pixel. Auf dem Smartphone deutlich weniger. Dieser Bereich ist das wichtigste

Grundstiick deiner Seite.

Information Scent beschreibt, ob ein Nutzer auf den ersten Blick versteht: ,,Bin ich hier richtig?
Bekomme ich was ich gesucht habe?" Fehlt dieser ,,Geruch" - also der erste Hinweis auf Relevanz -

klickt er zurtick.

DOM-Lesbarkeit & Rendering-Pfad

Der DOM (Document Object Model) ist die Struktur deiner Webseite im Speicher des Browsers.
Suchmaschinen und KI-Agents lesen diesen DOM. Wenn dein Inhalt erst durch JavaScript aufgebaut
wird, muss ein Bot warten (oder bekommt gar nichts). Sauberes HTML-First bedeutet: Kerninhalt steht

im Quellcode, sofort lesbar, ohne Extras.



Cost of Retrieval

Jeder Ladevorgang, jedes JavaScript-Skript, jede fehlende Struktur kostet einen Bot Zeit und
Ressourcen. Diese ,Kosten" entscheiden, wie tief ein Crawler eine Seite analysiert. Seiten mit hohem

Retrieval-Aufwand werden seltener vollstandig indiziert.

Cost of Retrieval - relative Kosten verschiedener Seitentypen

100

50 ...
i N

Statisches HTML  SSR/ Prerendering CSR (leicht) CSR (schwer) JS-heavy SPA

Relativer Cost-of-Retrieval-Index (0 = billig fiir Bots, 100 = sehr teuer). Datenliicke - Annahme: illustrative Richtwerte.

Centerpiece [ Erste ~400 Zeichen

Die ersten rund 400 Zeichen einer Seite (nach der H1) sind das, was KI-Systeme, Snippets und Nutzer
zuerst auswerten. Dieser Bereich entscheidet darliber, ob eine Seite als relevant eingestuft wird -
bevor irgend jemand weiter liest. Stell ihn dir vor wie das Intro-Statement eines Verkaufers: Wenn es

nach 10 Sekunden nicht Uiberzeugt, ist das Gesprach vorbei.

Was ist neu - aktuelle Trends



TREND / ANDERUNG

Multimodale KI-Systeme

Agentic Search

Layout-Signale in

Snippet-Systemen

Performance-

Gewichtung

Extraktionsorientierte

Indizierung

GEO - Generative Engine

Optimization

BESCHREIBUNG

Kl versteht nicht nur Text, sondern

auch Bildkontext und Layout-Signale

KI-Agents navigieren selbststandig

Seiten, um Aufgaben zu erledigen -

sie brauchen klar strukturierte

Aktionspunkte

Snippet-Auswahl beriicksichtigt

zunehmend, wo im Seitenlayout

relevante Info steht

Core Web Vitals (LCP, INP, CLS) sind

direktes Ranking-Signal

Such-Crawler priorisieren strukturell

klar extrahierbare Fakten vor
FlieRtext

Optimization fiir KI-generierte

Antworten (Al Overviews, Chatbots)

wird eigenstandige Disziplin

PRAXISRELEVANZ

Bilder mit semantischem

Kontext werden wertvoller

CTAs und Decision Modules
miissen maschinenlesbar

sein

Info friih im Text platzieren
erhoht Snippet-
Wahrscheinlichkeit

Schlechte Performance
kostet Rankings unabhangig

vom Content

Tabellen, Listen, klare
Modules werden starker

gewichtet

Strukturelle Klarheit und
Zitierfahigkeit werden Pflicht

STATUS

v

Verifiziert

v

Verifiziert

v

Verifiziert

v

Verifiziert

v

Verifiziert

v

Verifiziert



04 - DAS KERNMODELL

Der VS-Score: Visuelle Semantik messbhar
machen

Statt subjektiver Bauchgefiihle brauchst du ein klares Bewertungsmodell. Der VS-Score (Visual

Semantics Score) macht messbar, wie gut deine Seite fiir Menschen und Maschinen aufgebaut ist.

VS-Score = (Klarheit Above-Fold x Hierarchie x Extrahierbarkeit x Evidenzmodule x

Interaktionssignal) — (Bloat x Friktion x Renderkosten)

Variablen & Bewertungsskala (0-5)



VARIABLE

Klarheit Above-

Fold

Hierarchie

Extrahierbarkeit

Evidenzmodule

Interaktionssignal

Bloat (negativ)

Friktion (negativ)

Renderkosten

(negativ)

WAS WIRD BEWERTET

Ist H1 + Summary sofort sichtbar?

Versteht man in 3 Sek., was die

Seite bietet?

Ist die Heading-Struktur korrekt

und logisch? Fiihrt sie den Leser?

Kann ein Bot Kerninfo ohne JS

extrahieren? Ist der Code sauber?

Gibt es konkrete Belege, Zahlen,

Vergleiche, Beispiele - statt

Behauptungen?

Gibt es klare CTAs, Next-Steps,

Navigationspfade?

Wie viel redundanter, wertloser

Text ist auf der Seite?

Wie viel Aufwand benétigt der

Nutzer, um zur Antwort zu

kommen?

Wie teuer ist die Seite flir Bots? JS-

Blocker, Ladezeit, Komplexitat.

3 Beispielbewertungen

0 (SCHLECHT)

Nur Bild/Nav

sichtbar, kein Text

Kein H1, zufallige
Headings, Jumps
H1—H4

Alles JS-gerendert,
kein HTML-Fallback

Nur abstrakte

Claims, null Beweis

Kein CTA erkennbar

Kaum Redundanz

(gut)

Antwort sofort
sichtbar (gut)

Schnell, statisches
HTML (gut)

5 (SEHR GUT)

H1 + 2-Satz-Summary +
CTA sofort sichtbar

Saubere H1—H2—H3-

Kaskade, skannbar

Vollstandiger HTML-Text,
strukturierte Daten

vorhanden

Zahlen, Tabellen,
Beispiele, Ratings,

Referenzen

Klarer primarer CTA
oben, secondary CTAs

logisch verteilt

Massive Text-Bomb
(schlecht = zieht Score

runter)

Tiefes Scrollen nétig
(schlecht)

JS-heavy, 5+ Sek. LCP
(schlecht)



AF-
SEITENTYP HIERARCHIE ~ EXTRAHIERBARKEIT ~ EVIDENZ  INTERAKTION  BLOAT-

KLARHEIT

Schwach 1 2 1 1 1 -4
(Text-Bomb-

Blog)

Mittel (SaaS- 3 3 3 2 3 -2
Seite,

unstrukturiert)

Stark 5 5 5 4 5 =il
(Optimierte
Landingpage)

< G — 4

VS-Score-Verteilung in typischen Content-Audits (schematisch)

@ Schwach (Score <5):35 %

VS-Score @ Mittel (Score 5-15): 45 %

Verteilung

@ Stark (Score >15):20 %

Datenliicke - Annahme: illustrative Verteilung aus Audit-Erfahrungen, keine repréasentative Stichprobe.



05 - DEVELOPER-VIEW

Wie ein Bot / KI-Agent eine Seite liest

Stell dir vor, ein Bot besucht deine Seite. Er hat kein Gefiihl fiir Schonheit, kein Geduldige mit Scrolling

- er arbeitet eine Pipeline ab. Diese Pipeline entscheidet dariliber, was er liber deine Seite erfahrt.

Die Bot-Pipeline

HTTP Request u HTML empfangen i DOM parsen

URL aufrufen Rohdokument

Struktur lesen TEUER: Zeit + Budget

JS ausfiihren ERessourcen laden i Extraktion

Bilder, Scripts Info herausholen

@ Billig (sofort,immer) @ Mittel (wenn Budget) @ Teuer (nur wenn Crawl-Budget vorhanden)

4, WAS TEUER IST

o JS-Hydration: Inhalte werden erst nach JS-
Ausfihrung sichtbar

° Grolte Medien ohne semantischen Kontext
(10 MB Header-Video)

Unklare Seitenstruktur: Bot muss Inhalte

»raten"

Kerninfo tief unten: Bot muss tief crawlen

fir relevante Inhalte

Keine strukturierten Daten: Alle Infos

miissen aus FliefStext extrahiert werden

kosten Crawl-Budget

Checkliste: Agent-Readiness

Schlechte Performance: Ladezeiten > 3 Sek.

v WAS BILLIG IST

° Klarer H1 im statischen HTML - sofort lesbar

e Pragnantes Summary in den ersten 400

Zeichen
e Saubere Heading-Hierarchie H1—H2—H3

° Strukturierte Module (Listen, Tabellen,
Cards)

o JSON-LD strukturierte Daten

o Schnelle Ladezeiten, kein Render-Blocking



# KRITERIUM WIE PRUFEN STATUS

1 H1 im statischen HTML-Quellcode vorhanden Seitenquelltext ansehen (kein JS-Render) v
Verifiziert

2 Kerntexte im HTML ohne JS-Ausfiihrung JavaScript deaktivieren, Seite laden v
lesbar Verifiziert

3 LCP unter 2,5 Sekunden PageSpeed Insights v
Verifiziert

4 Canonical korrekt gesetzt Search Console, Seitenquelltext v
Verifiziert

5 robots.txt blockiert keine Kernseiten robots.txt direkt abrufen v
Verifiziert

6 JSON-LD vorhanden und valide Rich Results Test v
Verifiziert

7 Heading-Hierarchie ohne Jumps Browser-Accessibility-Tool / Screaming v
Frog Verifiziert

8 Bilder mit sinnvollem Alt-Text versehen Manual Review oder Crawler v
Verifiziert

9 Keine Duplicate-Content-Probleme Canonical + Crawl-Bericht v
Verifiziert

10 Mobile-Responsive und INP <200ms PageSpeed Insights / CrUX v

Verifiziert



06 - CENTERPIECE-BLOCK

Above-the-fold-Engineering: Die ersten 400
Zeichen zihlen

Der Centerpiece-Block ist das wichtigste Element jeder Seite. Er beantwortet in wenigen Zeilen: Wer
bin ich? Fiir wen ist das? Was bekommst du? Warum solltest du mir glauben? Er kommt immer zuerst -

vor Bildern, vor Erklarungen, vor allem anderen.

Die Centerpiece-Formel

Centerpiece = H1 (Was) + 1-Absatz-Summary (Fiir wen / Outcome / Beweis) + Primary Value

+ CTA/Next Step

Regeln mit Begriindung



REGEL WARUM SCHRITTE IMPACT AUFWAND STAT

H1 vor grofRen Bildern Bots lesen Im CMS/Template: HOCH NIEDRIG v
das DOM Content-Container mit
von oben H1 als erstes Element;
nach unten. Hero als Background-
H1 zuerst = Image oder darunter.
Thema
sofort klar.
Summary vor Medien Erste ~400 Nach H1 direkt 2-3 HOCH NIEDRIG v
Zeichen Satze Summary;
sind das Bilder/Videos danach
Relevanz- oder als Sidebar.
Gate fiir KI-
Extraktion
und
Snippet-
Auswahl.
Friih: Nutzer und Summary-Template HOCH NIEDRIG v
What/Who/For/Outcome/Proof Bots ausfillen:
entscheiden »[Seitenthema] hilft
in [Zielgruppe], [Outcome]
Sekunden. zu erreichen.
Diese 5 [Proof/Differenzierung]."
Elemente
erfiillen das
Relevanz-
Versprechen
sofort.

<« D 4

Centerpiece-Templates

TEMPLATE A: INFO-SEITE /| GUIDE

|[Hauptthema: Was du iiber X wissen musst]

Fur [Zielgruppe]: Diese Seite erklart [Kernthema] in [Zeitrahmen/Format]. Du lernst [konkretes

Outcome 1], [Outcome 2] und warum [verbreitete Annahme] oft falsch ist. [Optionaler Beweis:

geprift von / basierend auf/ Stand: ...].

@ Fiir: [Zielgruppe] v Gepriift
— Direkt zum Kernthema




TEMPLATE B: LANDINGPAGE /| TRANSAKTIONS-SEITE

[Produkt/Dienstleistung]: [Kernversprechen in 8 Wortern|

[Zielgruppe] nutzt [Produkt/DL], um [messbares Outcome] zu erreichen - ohne [Pain Point]. [1

Beweis: Zahl / Referenz / Auszeichnung].

— Jetzt [Aktion starten]

e o - - . - = = = - = e e e e -

[Produktkategorie] - |[Differenzierung in 6 Wortern|

[Anzahl] Produkte fiir [Anwendungsfall/Zielgruppe]. Filtern nach [Merkmal 1], [Merkmal 2], [Merkmal

3]. [Top-Produkt] ist aktuell unser meistverkauftes - [kurze Begriindung].

a2 Versand: [Info] © Riickgabe: [Info] % [Bewertung]
— Jetzt filtern & kaufen

P e ]



07 - LAYOUT-PATTERNS

12 Patterns statt Textwiiste

Diese konkreten Layout-Muster ersetzen endlose Textblocke und erhéhen gleichzeitig die Lesbarkeit

flir Menschen und Maschinen. Setze sie gezielt ein - je nach Seitentyp und Nutzerintention.

01 - Decision Module TRANSAKTION 02 - Answer-First INFO

Wann: Kaufentscheidung, Buchung, Leadformular - Wann: Informationsseiten, FAQs, Guides,

immer wenn der Nutzer entscheiden muss. Definitionen.

Warum: Preis, Features und CTA gehoren in die Warum: Nutzer und Bots wollen sofort die Antwort
erste Sichtzone. Scrollen bis zur Entscheidung - nicht erst 300 Worter Einleitung.

kostet Conversion. Schritte: 1-Satz-Antwort als erstes Element nach

Schritte: Block oben platzieren mit: Hauptvorteil H2 — kurze Begriindung (2-3 Sétze) — Details als
— Preis/Paket — 3 Key-Features — primarer CTA. Progressive Disclosure.
IMPACT: HOCH  AUFWAND: MITTEL IMPACT: HOCH  AUFWAND: NIEDRIG

03 - Objection Stack KONVERSION 04 - Comparison Grid ENTSCHEIDUNG
Wann: Landingpages, Produktseiten, Angebots- Wann: Varianten, Pakete, Anbieter-Vergleiche,
Seiten. Produktvergleiche.
Warum: 3 echte Kundeneinwande ausraumen Warum: Tabellen sind maschinenlesbar, scannable
erzeugt Vertrauen. 50 generische FAQs zerstoren es. und ersetzen 1.000 Worter Flieltext.
Schritte: Echte Einwadnde aus Kundengesprachen Schritte: Kriterien in Zeilen, Optionen in Spalten;
filtern — je max. 3 Satze Antwort — optional mit Empfehlung visuell hervorheben; als HTML-Tabelle
Beweis. (nicht Bild).

IMPACT: MITTEL  AUFWAND: NIEDRIG IMPACT: HOCH  AUFWAND: MITTEL
05 - Process Strip HOW-TO 06 - Evidence Block VERTRAUEN
Wann: Prozesse, Onboarding-Schritte, How-to- Wann: Uberall, wo Behauptungen durch Fakten
Inhalte, Services-Ablauf. gestuitzt werden miissen.
Warum: Schrittfolgen sind kognitive Entlastung. Als Warum: Konkrete Zahlen, Beispiele und Methodik
Liste/Strip sind sie skannbar und JSON-LD-fahig ersetzen generische Claims und signalisieren
(HowTo). Expertise (E-E-A-T).
Schritte: Max. 5-7 Steps, je mit Icon/Nummer, Schritte: Claim — Zahl/Datenquelle — Kontext —
kurzem Aktionsverb, 1-Satz-Beschreibung. optional: Methodik. Nie ohne Beweis.

IMPACT: MITTEL AUFWAND: NIEDRIG IMPACT: HOCH AUFWAND: MITTEL



07 - Interactive First ENGAGEMENT 08 - Progressive Disclosure KOMPLEXITAT

Wann: Tools, Rechner, Konfiguratoren, Quizzes - Wann: Viele Details notig, aber Nutzer will erst
wenn ein Werkzeug angeboten wird. Uberblick. FAQs, tiefe Guides, Produkte.

Warum: Das Interface ist der Inhalt. Text erklart das Warum: Reduziert kognitive Last. Wichtig: Inhalte
Tool, nicht umgekehrt. Hohe Interaktionsrate. mussen trotzdem indexierbar sein (kein

Schritte: Tool oben platzieren — kurze Erklarung display:none).

daneben — ausfiihrliche Erlduterung unten fir Schritte: Accordion mit HTML
SEO. <details>/<summary> oder ARIA-Attributen; Inhalt

e E— im DOM, nur visuell eingeklappt.

IMPACT: MITTEL AUFWAND: MITTEL

09 - Mini-Abstract pro Abschnitt SCANNABILITY 10 - Stat / Number Block AUTORITAT

Wann: Lange Seiten mit mehreren Abschnitten, die Wann: Zahlen und Daten vorhanden, die Expertise
unterschiedliche Aspekte behandeln. belegen.

Warum: 1-Satz-Zusammenfassung unter jedem H2 Warum: Zahlen sind kognitiv sofort verarbeitbar.
hilft Nutzern zu entscheiden, ob dieser Abschnitt Sie differenzieren und erzeugen Vertrauen.
relevant ist.

Schritte: 3-4 grolle Kennzahlen als visuelle
Schritte: Nach jedem H2 direkt 1 fetter Kacheln, mit kurzem Erklarungstext darunter.

Einleitungssatz vor dem FlieRtext.
IMPACT: HOCH  AUFWAND: NIEDRIG

IMPACT: MITTEL AUFWAND: NIEDRIG

11 - Context-Rich Media SEMANTIK 12 - Text-Reduktion als SEO-Vorteil EFFIZIENZ

Wann: Bilder, Diagramme, Screenshots eingesetzt Wann: Seiten mit Giber 1.500 Wortern ohne klaren
werden. Mehrwert jedes Absatzes.

Warum: Medien ohne Kontext sind semantisch Warum: 300 prazise Worter schlagen 2.000

blind. Alt-Text + Caption + erklarender Textblock = generische. Hohere Informationsdichte = bessere
semantisch wertvolles Medium. Signalqualitat.

Schritte: Jedes Bild mit sinnvollem Alt-Text, Schritte: Jeden Absatz priifen: ,Welche neue Info
Caption (figcaption), umgebendem liefert dieser Satz?" - wenn keine: streichen.

Erklarungsabsatz.
IMPACT: HOCH  AUFWAND: MITTEL

IMPACT: MITTEL AUFWAND: NIEDRIG

Text-Bloat-Detektor: Heuristiken & Checkliste

Datenliicke - Annahme: Harte Grenzwerte fiir ,,zu viele Worter" variieren je nach Seitentyp und Branche.

Die folgenden Heuristiken basieren auf Audit-Erfahrungen, nicht auf universellen statistischen Grenzwerten.



Jeder zweite Satz enthalt eine neue Information (Ziel: > 60 % Informationsdichte)

Einleitung nicht langer als 3-5 Satze vor dem ersten inhaltlichen Abschnitt

Keine Aussage kommt mehr als einmal vor (auch nicht paraphrasiert)

Kein Abschnitt ist nur aus Fullformulierungen aufgebaut (,Wie bekannt ist...", ,In der heutigen Zeit...")
Jede H2-Uberschrift bringt einen neuen Gedanken - nicht nur Variationen desselben

FAQs: max. 5 Fragen pro Seite, alle basierend auf echten Nutzeranfragen

Kein Keyword mehr als 3x im Flief3text wiederholt (ohne semantische Variation)

Jede Produktbeschreibung enthalt mindestens 1 konkreten Beweis (Zahl, Vergleich, Anwendungsfall)



08 - TECHNIK-CHECKLISTE

Renderbarkeit, Performance & Extraktion



Technische MalBnahmen mit Impact/Aufwand-Bewertung

BEREICH

MASSNAHME

WARUM WICHTIG

IMPACT

AUFWAND

STATUS

Crawl /

Index

Performance

JS-Blocker

Medien

Accessibility

HTML-Verfligbarkeit
sicherstellen (kein reines
CSR)

SSR / Pre-Rendering fiir
Frameworks (Next.js,

Nuxt, etc.)

Canonicals korrekt und

konsistent

LCP-Element
identifizieren und

vorladen (preload)

Render-Blocking CSS/JS

eliminieren

Layout-Shift (CLS) durch
feste Bild-Dimensionen

verhindern

Progressive
Enhancement: Kern

ohne JS, Extras mit JS

Navigation, H1 und CTAs
nie JS-abhangig

Bilder: Alt-Text + Caption

+ semantischer Kontext

Dekorative Bilder: aria-
hidden="true", kein Alt-
Text

Korrekte Heading-
Hierarchie (hilft Screen
Reader & Bots)

Listen als <ul>/<ol>,
Tabellen als <table>

(nicht als Divs)

Bots brauchen lesbares
HTML ohne JS-

Rendering

Garantiert HTML-First-

Auslieferung fiir Bots

Verhindert Duplicate-

Content-Probleme

LCP < 2,5 Sek. ist direktes
Ranking-Signal

Verzogertes Rendering =
schlechtere CWV, héhere
Abbruchrate

CLS-Probleme durch
Media ohne
Width/Height-Attribute

Bots ohne vollstandiges
JS-Budget sehen alle
Inhalte

Kritische Elemente
mussen immer verfligbar

sein

Bilder ohne Kontext sind
semantisch blind fiir

Bots

Rauschen im Alt-Text-

Raum reduzieren

Accessibility und Bot-
Lesbarkeit sind eng

verknipft

Semantisches HTML ist
fur Bots und Screen

Reader direkt lesbar

HOCH

HOCH

MITTEL

HOCH

HOCH

MITTEL

HOCH

HOCH

MITTEL

MITTEL

HOCH

MITTEL

HOCH

HOCH

NIEDRIG

MITTEL

MITTEL

NIEDRIG

HOCH

MITTEL

NIEDRIG

NIEDRIG

NIEDRIG

NIEDRIG






JSON-LD: Die zweite Sprache fiir Bots

JSON-LD ist eine maschinenlesbare Metaebene fiir deine Seite. Unabhangig davon, wie komplex dein
Layout ist - mit sauberem JSON-LD sagst du Bots direkt: ,,Das ist ein Artikel. Der Autor ist X. Das Thema

istY." Esist dein Fallback, wenn visuelle Optimierung an Grenzen stof3t.

Regel: JSON-LD ersetzt keine visuelle Semantik - es erganzt sie. Erst Struktur optimieren,

dann Markup deployen.

Organization + WebSite

JSON-LD - ORGANIZATION & WEBSITE

"@context": "https://schema.org",
"@graph": [
{
"@type": "Organization",
"@id": "https://example.com/#organization",
"name": "Dein Unternehmensname",
"url": "https://example.com",
"logo": {
"@type": "ImageObject",
"url": "https://example.com/logo.png",
"width": 200,
"height": 60
I,
"sameAs": [
"https://www.linkedin.com/company/example",
"https://twitter.com/example"

"@type": "WebSite",

"@id": "https://example.com/#website",
"url": "https://example.com",

"name": "Dein Webseitenname",
"inLanguage": "de",
"publisher": { "@id": "https://example.com/#organization" },
"potentialAction": {
"@type": "SearchAction",
"target": {
"@type": "EntryPoint",
"urlTemplate": "https://example.com/suche?q={search_term_string}"

s




"query-input": "required name=search_term_string"

PROPERTY PFLICHT/OPTIONAL EMPFEHLUNG

@id Pflicht Kanonische URL mit Fragment (#organization)
name Pflicht Offizieller Unternehmensname

url Pflicht Kanonische Domain

logo Pflicht ImageObject mit width/height

sameAs Empfohlen Alle offiziellen Social-Media-Profile

Article / BlogPosting

JSON-LD - ARTICLE

"@context": "https://schema.org",
"@type": "Article",
"@id": "https://example.com/blog/artikel-slug/#article",
"headline": "Titel des Artikels",
"description": "Kurzbeschreibung (max. 160 Zeichen)",
"image": "https://example.com/images/artikel-bild.jpg",
"datePublished": "2025-01-15",
"dateModified": "2025-03-01",
"inLanguage": "de",
"author": {
"@type": "Person",
"@id": "https://example.com/autoren/max-mustermann/#person",
"name": "Max Mustermann",
"jobTitle": "SEO-Stratege",

"uprl": "https://example.com/autoren/max-mustermann/"

i
"publisher": { "@id": "https://example.com/#organization" },
"mainEntity0fPage": {

"@type": "WebPage",

"@id": "https://example.com/blog/artikel-slug/"
I
"isPart0f": { "@id": "https://example.com/#website" },
"about": {

"@type": "Thing",

"name": "Hauptthema des Artikels"




FAQPage (sparsam einsetzen)

Hinweis: FAQPage-Markup nur fiir echte, einzigartige Nutzerfragen verwenden. Massenhafte generische

FAQs konnen als Spam gewertet werden.

JSON-LD - FAQPAGE

"@context": "https://schema.org",
"@type": "FAQPage",
"mainEntity": [
{
"@type": "Question",
"name": "Was ist visuelle Semantik im SEO-Kontext?",
"acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",
"text": "Visuelle Semantik beschreibt, wie Informationen auf einer Seite hiera
}
i
{
"@type": "Question",
"name": "Warum schadet zu viel Text dem Ranking?",
"acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",
"text": "Zu viel unstrukturierter Text erhoht den Cost of Retrieval fir Bots,

HowTo

JSON-LD - HOWTO

"@context": "https://schema.org",
"@type": "HowTo",
"name": "Wie du deinen VS-Score verbesserst",
"description": "Schritt-fir-Schritt-Anleitung zur Optimierung der visuellen Semantik
"totalTime": "PT2H",
"supply": [{ "@type": "HowToSupply", "name": "Crawling-Tool" }],
"step": [
{
"@type": "HowToStep",
"name": "H1 vor Hero-Bild setzen",
"text": "Stelle sicher, dass die H1 das erste Textelement im Content-Bereich ist,
"position": 1

"@type": "HowToStep",




"name": "Centerpiece-Summary schreiben",
"text": "Schreibe 2-3 Satze nach der H1, die Thema, Zielgruppe und Outcome klar
"position": 2

Product / Offer

JSON-LD - PRODUCT + OFFER + AGGREGATERATING

"@context": "https://schema.org",
"@type": "Product",
"@id": "https://example.com/produkte/produkt-slug/#product",
"name": "Produktname",
"description": "Kurze, pradzise Produktbeschreibung.",
"image": "https://example.com/images/produkt.jpg",
"pbrand": {
"@type": "Brand",
"name": "Markenname"
Iy
"offers": {
"@type": "Offer",
"price": "99.00",
"priceCurrency": "EUR",
"availability": "https://schema.org/InStock",
"url": "https://example.com/produkte/produkt-slug/",
"priceValidUntil": "2025-12-31"
o
"aggregateRating": {
"@type": "AggregateRating",
"ratingValue": "4.7",
"reviewCount": "284",
"bestRating": "5"

BreadcrumblList

JSON-LD - BREADCRUMBLIST

"@context": "https://schema.org",
"@type": "BreadcrumblList",
"itemListElement": [
{
"@type": "ListItem",
"position": 1,
"name": "Startseite",




"item": "https://example.com/"

"@type": "ListItem",

"position": 2,

"name": "Blog",

"item": "https://example.com/blog/"

"@type": "ListItem",

"position": 3,

"name": "Artikel-Titel",

"item": "https://example.com/blog/artikel-slug/"

JSON-LD Markup - Impact & Aufwand Ubersicht

MARKUP-TYP WANN EINSETZEN IMPACT AUFWAND STATUS
Organization + WebSite Alle Seiten (einmalig) HOCH NIEDRIG v
Article/BlogPosting Alle Blogartikel, News HOCH NIEDRIG v
FAQPage Seiten mit echten FAQs (max. 5) MITTEL NIEDRIG v
HowTo Echte Schritt-flr-Schritt-Anleitungen HOCH MITTEL v
Product + Offer E-Commerce Produktseiten HOCH MITTEL v

BreadcrumblList Alle tiefer verschachtelten Seiten MITTEL NIEDRIG v



10 - AUDIT-FRAMEWORK

Visual Semantics SEO Audit - Schritt fur
Schritt

Dieses Framework funktioniert fiir 10 bis 50 URLSs. Es priorisiert nach Impact und liefert eine sofort

einsetzbare Scorecard.

Audit-Ablauf

SERP-Intent & Snippet-Versprechen analysieren

Welche Suchanfragen bringen Traffic auf diese URL? Was versprechen die Snippets (Titel,
Description, Structured Snippets)? Stimmt das Versprechen mit dem tatsachlichen Seiteninhalt

liberein?

Above-Fold-Check

Screenshot auf Desktop + Mobile: Was ist ohne Scrollen sichtbar? H1 vorhanden? Summary

sichtbar? CTA erkennbar? Value kommuniziert? Bewertung: 0-5.

Hierarchie-Check (Headings, Scannability, Module)

Heading-Struktur auslesen (Tool oder Manual). Korrekte H1—H2—H3-Kaskade? Sind Module

(Tabellen, Listen, Cards) vorhanden? Ist der Text skannbar?

Bloat-Check (FAQs/Redundanz)

Wortanzahl vs. neue Informationen. Wie viele FAQs? Redundante Abséatze zahlen.

Informationsdichte-Ratio schatzen (neue Info pro 100 Worter).

Render/Performance/JS-Check

JS deaktivieren und Seite laden: Was ist noch sichtbar? PageSpeed Score, LCP, INP, CLS messen.

Render-Blocking-Ressourcen identifizieren.

Media-Semantik-Check

Jedes Bild: Hat es einen sinnvollen Alt-Text? Gibt es eine Caption? Erklart der umgebende Text

das Bild? Ist das Bild marken- oder produktrelevant?



Markup-Check

JSON-LD vorhanden? Rich Results Test durchfiihren. Canonical korrekt? robots.txt und noindex

korrekt? Breadcrumb vorhanden?

Audit-Scorecard

Ausfiillbare Scorecard fiir den VS-Audit (0 = schlecht, 5 = sehr gut)

ABOVE-
INTENT- VS- .
FOLD- FIX-PRIORITAT IMPACT
MATCH SCORE
KLARHEIT
/beispiel- HOCH 2 4 1 HOCH P1- SOFORT HOCH
seite-1 (schlecht)
/beispiel- MITTEL 9 2 (mittel) 3 MITTEL P2 - DIESE MITTEL
seite-2 WOCHE
/beispiel- HOCH 20 1 (gut) 5 NIEDRIG P3 - NIEDRIG
seite-3 MONITORING

<« D 4



11 - MESSUNG & KPIS

Was du messen musst — und wie oft



KPI-Dashboard-Schema mit Priifintervallen

KPI-
KATEGORIE

SEO-KPIs

UX-KPIs

Performance-
KPIs

Content-KPIs

KENNZAHL

Organischer CTR
(Klickrate)

Sichtbarkeits-Index

Snippet-Features
gewonnen (Featured

Snippets, etc.)

Long-tail-Coverage
(Seiten pro Query-
Cluster)

Engagement Time

(Zeit auf Seite)

Scroll-Tiefe (% Nutzer,

die 75 % scrollen)

Interaktionsrate
(Klicks auf CTAs,
Buttons)

Return-to-SERP-Proxy

(kurze Sessions nach
SERP-Klick)

LCP (Largest
Contentful Paint)

INP (Interaction to
Next Paint)

CLS (Cumulative
Layout Shift)

Seitengewicht (KB /
MB)

Anteil Seiten mit
Centerpiece-Template
(%)

ZIELRICHTUNG

1 steigen

2 steigen

A steigen

2 steigen

A steigen

2 steigen

1 steigen

J sinken

v <2,5Sek.

v <200 ms

v<0,1

¢ sinken

1 auf 100 %

PRUFINTERVALL

Wochentlich

Wochentlich

Monatlich

Monatlich

Wochentlich

Wochentlich

Wochentlich

Monatlich

Monatlich /
nach Deploy

Monatlich /
nach Deploy

Monatlich /
nach Deploy

Monatlich

Monatlich

TOOL-
KATEGORIE

Search

Console

Rank-Tracker

Rank-Tracker

Crawl-Tool +

Analytics

Analytics

Analytics /
Heatmap-

Tool

Analytics /
Event-

Tracking

Analytics

PageSpeed
Insights /
Crux

PageSpeed
Insights /
CrUX

PageSpeed
Insights /
Crux

PageSpeed /
WebPageTest

Manuelles
Audit / Crawl

STATUS




KPI- TOOL-

KENNZAHL ZIELRICHTUNG PRUFINTERVALL STATUS
KATEGORIE KATEGORIE

@ Wortanzahl / v Worter, Quartalweise Crawl-Tool + Annahme

Informationsdichte- Dichte manuell

Ratio



12 - EXPERIMENTE

A/B-Tests fiir visuelle Semantik

Hypothesen allein reichen nicht. Teste, was wirkt. Hier sind 10 umsetzbare A/B-Test-Ideen mit klarem

Design - priorisiert nach erwartetem Impact.



A/B-Test-Hypothesen fiir visuelles SEO

10

HYPOTHESE

H1 iiber vs.

nach Hero-Bild

Summary vor

vs. nach Bild

Decision
Module oben

vs. unten

10 FAQs vs. 3

Objections

Langer

Einleitungstext

vs. Answer-
First

FlieBtext-
Vergleich vs.
Comparison
Grid

Statisches
HTML vs. JS-
gerenderter

Content

Ohne vs. mit
JSON-LD
(Article)

Viele Bilder

(dekorativ) vs.

wenige mit

Kontext

2.000-Wort-
Text vs. 400-
Wort-Dichte-
Text

VARIANTE A

(KONTROLLE)

Groles Hero-
Bild,

darunter H1

H1 — Bild —
Text

Preis/CTAam

Seitenende

10
generische
FAQs

300-Worter-

Einleitung

Vergleich als
Absatze

Inhalt nur via
JS sichtbar

Kein
strukturiertes

Markup

5 Stockfotos
pro Seite,
kein Alt-Text

Ausflihrlicher
Artikel, viel
Padding

VARIANTE B
(TEST)

H1 als erstes
Element, Bild

darunter

H1 — Summary
— Bild

Preis/CTA in der

ersten Sichtzone

3 echte
Kundeneinwande

mit Antwort

1-Satz-Antwort,

Details unten

Vergleich als
HTML-Tabelle

Inhalt als SSR/
statisches HTML

Article JSON-LD +
Author

2 Bilder mit Alt-
Text, Caption,

Kontext

Komprimierter,

dichter Artikel

KERNMETRIK

CTR aus SERP,

Bounce-Rate

Engagement
Time, Scroll-
Tiefe

CTA-Klickrate,

Conversion

Engagement
Time,

Absprungrate

Return-to-SERP-

Proxy, Scroll-

Tiefe

Interaktionsrate,

Scroll-Tiefe

LCP, Crawl-Tiefe

(Search

Console)

CTR, Snippet-
Typ in SERP

LCP,

Seitengewicht,

Engagement

Ranking-
Stabilitat,
Engagement

Time

SEGMENTIERUNG

Mobile vs.

Desktop

Neue vs.
wiederkehrende

Nutzer

Mobile First

Alle

Mobile

Desktop-Nutzer

Bot-Traffic (indir.

tiber Index)

Artikelseiten

Mobile

Long-tail
Informations-

Queries

< —

~CTR

™ Eng:

2 Con

v Abs

¥ Retu

1 Intel

2 Inde

4 Rich

A Perfi
Engag

4 Ranl



Testdesign-Hinweis: A/B-Tests fiir SEO brauchen ausreichend Traffic und Zeit. Kleinere Seiten sollten
Anderungen iterativ deployen und via Search Console beobachten, statt klassische Split-Tests zu fahren.

Datenliicke - Annahme fiir optimale Laufzeiten.



13 - PRAXISBEISPIELE

3 realititsnahe Szenarien

Szenario 1: (Info-Intent)

Ausgangslage: 2.400-Worter-Ratgeberartikel. H1 nach 400px eingebettetem Bild. 20 FAQs unten.
Kaum Struktur. LCP: 4,2 Sek. Return-to-SERP-Proxy: hoch.

Layout-Neustruktur: H1 als erstes Element. Process Strip fiir ,,3 wichtigste Erkenntnisse". Abschnitte

mit Mini-Abstracts. FAQs auf 4 echte Fragen reduziert. IMPACT: HOCH  AUFWAND: MITTEL

Centerpiece-Text: ,[Themal]: Alles, was [Zielgruppe] in [X Minuten] wissen muss. Erklart von

[Expertise]. Diese Seite liefert [Outcome 1] und [Outcome 2] - ohne [Pain Point]."

Module: Answer-First pro H2. Evidence Block mit 3 konkreten Zahlen. Progressive Disclosure fiir

Details.

JSON-LD: Article + Person (Autor) + BreadcrumblList + FAQPage (4 Fragen).

KPI-Erwartung: + Snippet-Feature-Rate, » Engagement Time, \ Return-to-SERP-Proxy, ~ LCP auf
<2,5 Sek. nach Medien-Optimierung.

Szenario 2: (Transaktion/Lead)

o Ausgangslage: Fullscreen-Hero ohne Text. H1 erst nach Scroll. CTA ganz unten. Langer Feature-
Flief3text. JS-gerendert. Hohe Absprungrate auf Mobile.

Layout-Neustruktur: Decision Module in erste Sichtzone (Headline + 3 USPs + Preis + CTA). Feature-
Grid statt Feature-Absatze. Objection Stack (3 Einwénde). Testimonials als Evidence Block.

IMPACT: HOCH AUFWAND: HOCH

Centerpiece-Text: ,[Produktname] - [Kernversprechen in 8 Wortern]. Fir [Zielgruppe], die [Pain

Point] l6sen wollen. Trusted by [Zahl] Teams."

Module: Comparison Grid (vs. Alternative). Stat Block (3 Kennzahlen). Process Strip (Onboardingin 3
Schritten).

JSON-LD: Organization + WebSite + SoftwareApplication (wenn vorhanden) + FAQPage (3 echte

Kaufeinwande).



o KPI-Erwartung: ~ CTA-Klickrate, + Absprungrate Mobile, ~ Formular-Starts, ~ Organic CTR nach

Snippet-Verbesserung.

Szenario 3: (Transaktion)

Ausgangslage: Kategorie-Seite mit 800-Worter-SEO-Text unten. Produkte oben, aber kein Kontext.

Kein Filterhinweis. H1 generisch. Keine strukturierten Daten.

Layout-Neustruktur: H1 + 2-Satz-Summary ganz oben. Filter-Hinweise prominent. Top-3-Produkte
mit kurzer Empfehlung. SEO-Text als Progressive Disclosure unten. IMPACT: HOCH

AUFWAND: MITTEL

Centerpiece-Text: ,[Anzahl] [Kategorie]-Produkte fiir [Anwendung]. Jetzt nach [Merkmal] filtern.
Top-Empfehlung: [Produktname] - [kurze Begriindung]."

Module: Comparison Grid fiir Top-3-Produkte. Evidence Block (Kundenbewertungs-@). Context-Rich
Produktbilder mit Alt-Text + Kurzbeschreibung.

JSON-LD: BreadcrumblList + ItemList (Produktliste) + Product/Offer/AggregateRating fiir Top-
Produkte.

KPI-Erwartung: + Organic CTR, 1~ Conversion auf Produktdetail, © Product-Rich-Snippets, v Bounce

von Kategorie.



14 - UMSETZUNGSPLANUNG

30/60/90-Tage-Plan

Tage 1-30

Tage 31-60

Tage 61-90

RACI-Matrix

Audit & Quick Wins

Audit Top-20-URLs mit VS-Scorecard durchfiihren. H1-Positionen auf allen Kernseiten
korrigieren. Centerpiece-Template auf Top-5-Seiten deployen. JSON-LD: Organization +

WebSite nachriisten. LCP-Bottlenecks identifizieren.

P1-FIXES SOFORT QUICK WINS

Template-Rollout & Struktur

Centerpiece-Templates auf alle Kernseiten ausrollen. Layout-Patterns (Decision Module,
Answer-First, Process Strip) implementieren. Text-Bloat-Analyse + Rewrite-Protokoll auf Top-
10-Seiten. A/B-Tests starten (H1-Position, Summary-Placement). JSON-LD fiir Article + HowTo

+ Product deployen.

MID-PRIORITY FIXES A/B-TESTS LIVE

Skalierung & Optimierung

A/B-Test-Ergebnisse auswerten, Gewinner-Variante als neuen Standard. Restliche Seiten nach
Prioritdt auf neue Templates migrieren. Performance-Fixes umsetzen (LCP, INP, CLS).

Dashboard aufbauen, KPI-Monitoring starten. Prozesse dokumentieren fiir Content-Team.

SKALIERUNG MONITORING



AUFGABE SEO UX/DESIGN DEV CONTENT DATA MANAGEMENT

VS-Audit durchfiihren R C (o | (o A
Centerpiece-Template entwickeln R R C (o A
Templates im CMS implementieren (o (o R | A
Content nach Template rewriten (o R A
JSON-LD deployen R R | A
Performance-Fixes umsetzen C C R | C A
A/B-Tests aufsetzen & auswerten R C C | R A
KPI-Dashboard pflegen R | R A

R =Responsible (macht es) - A= Accountable (tragt Verantwortung) - C = Consulted (wird gefragt) - I = Informed (wird informiert)



15 - RISIKEN & QA

Was schiefgehen kann — und wie du es
verhinderst

RISIKO

Over-Engineering

Versteckte Inhalte

Unzugéngliche

Interaktionen

Markup-Spam

Media-Bloat

Template-Copy

ohne Anpassung

BESCHREIBUNG

Zu viele Modules, komplexe JS-
Interaktionen, liberstrukturierte
Seiten, die langsam und unlesbar

werden

Inhalte in display:none oder
visibility:hidden - technisch
,vorhanden", aber fiir Bots und

User nicht sichtbar

CTAs oder Navigation nur per JS
erreichbar - Bots und assistive
Technologien konnen nicht

interagieren

Massenhafte FAQPage-Markups,
falsche Product-Schemas,

irreflihrende strukturierte Daten

Riesige unkomprimierte Bilder,
Videos ohne Lazy-Loading - erhoht

LCP und Seitengewicht massiv

Centerpiece-Templates werden 1:1
libernommen, ohne auf den
spezifischen Seiteninhalt angepasst

zu werden

QA-Routine vor Go-Live

VORBEUGUNG

KISS-Prinzip: weniger, aber bessere
Module. Performance testen vor

und nach jedem Deploy.

Progressive Disclosure nur mit
HTML details/summary oder ARIA.
Nie mit display:none fiir SEO-

relevante Inhalte.

Alle Navigation- und CTA-Links als
echte HTML-Anker (<a href>), keine

reinen JS-Events.

Nur einsetzen, was auf der Seite
tatsachlich vorhanden ist. Rich

Results Test nach jedem Deploy.

Bilder in WebP/AVIF, max. 200 KB fiir
Content-Bilder, Lazy-Loading fiir

Below-fold-Medien.

Templates sind Geriist, nicht
Fertigtext. Jede Seite braucht

individuellen Centerpiece-Text.

H1 im statischen Quelltext vorhanden (JS deaktivieren, priifen)

Centerpiece-Summary in ersten 400 Zeichen nach H1

JSON-LD via Rich Results Test validiert

Canonical korrekt gesetzt

LCP gemessen (PageSpeed Insights)

SCHWERE

MITTEL

HOCH

HOCH

HOCH

MITTEL

MITTEL



CLS <0,1 (alle Bild-Dimensionen gesetzt)

Progressive Disclosure: Inhalt im DOM, nur visuell eingeklappt
Alle CTAs als HTML-Anker erreichbar (kein reines JS-Click)
Alt-Texte auf allen Inhaltsbildern

Mobile-Ansicht gepriift (Screenshot + DevTools)

Rollback-Plan

Vor jeder groReren Layout-Anderung: Screenshot der aktuellen SERP-Snippet-Darstellung sichern. Staging-
Environment nutzen. Klickraten aus Search Console 4 Wochen nach Go-Live priifen. Bei CTR-Rlickgang > 15

% — Rollback auf Vorversion + A/B-Test zur Diagnose.

16 - GLOSSAR

Begrifle kurz erklirt

Above the fold

Der Bereich einer Webseite, der ohne Scrollen sichtbar

ist. Das wichtigste Grundstiick fiir UX und SEO.

Centerpiece-Block

Der erste inhaltliche Block einer Seite: H1 + Summary +

Value + CTA. Das Relevanz-Gate fiir User und Bots.

Cost of Retrieval

Die Ressourcen (Zeit, Rechenleistung, Crawl-Budget),
die ein Bot aufwenden muss, um Information von einer

Seite zu extrahieren.

DOM (Document Object Model)

Die Baumstruktur einer Webseite im Speicher, aus der

Browser und Bots die Seitenstruktur lesen.

Agent [ Agentic Search

KI-Systeme, die selbststandig Webseiten besuchen,
Aufgaben ausfiihren und Informationen extrahieren -

ohne menschlichen Input pro Schritt.

CLS (Cumulative Layout Shift)

Core Web Vital: Misst, wie stark sich die Seite beim

Laden visuell verschiebt. Ziel: <0,1.

CSR (Client-Side Rendering)

Seite wird im Browser per JavaScript aufgebaut - Bots

sehen zunachst leeres HTML.

E-E-A-T
Experience, Expertise, Authoritativeness,

Trustworthiness - Qualitatssignale fiir Inhalte in

Google's Bewertungssystem.



GEO (Generative Engine Optimization)

Optimierung fiir KI-generierte Antworten - damit deine
Inhalte von KI-Systemen zitiert oder referenziert

werden.

INP (Interaction to Next Paint)
Core Web Vital: Wie schnell reagiert die Seite auf

Nutzerinteraktionen. Ziel: <200 ms.

LCP (Largest Contentful Paint)

Core Web Vital: Wann wird das groRte sichtbare

Element geladen? Ziel: <2,5 Sekunden.

SSR (Server-Side Rendering)

HTML wird auf dem Server aufgebaut und vollstandig

ausgeliefert - sofort lesbar fiir Bots und Browser.

VS-Score
Visual Semantics Score - das in diesem Bericht

entwickelte Bewertungsmodell fiir visuelle und

strukturelle Seitenqualitat.

Information Scent

Der erste Eindruck, ob eine Seite das liefert, was der
Nutzer gesucht hat. Fehlt dieser ,,Geruch", verladsst der

Nutzer sofort die Seite.

JSON-LD
JavaScript Object Notation for Linked Data -

maschinenlesbares Datenformat fiir strukturierte

Informationen im <script>-Tag einer Seite.

Progressive Disclosure

Details werden erst auf Anfrage gezeigt (Accordion,
Tab), aber bleiben im DOM indexierbar.

Text-Bomb / Text-Vomit

Seitenlanges, unkomprimiertes Textkonvolut ohne

erkennbare Struktur, Hierarchie oder Sofortantwort.

Visuelle Semantik

Die Disziplin, Informationen so anzuordnen, dass
Hierarchie, Relevanz und Handlungslogik fiir Mensch

und Maschine sofort erkennbar sind.



Definition of Ready & Done

Jede MalRnahme braucht klare Eintrittsbedingungen (Ready) und Abnahmekriterien (Done). Ohne
diese Klarheit bleibt die Umsetzung halbgar.

MASSNAHME DEFINITION OF READY (DOR) DEFINITION OF DONE (DOD)
Centerpiece-Block e URLund Intent bekannt e Hlinersten 200 Zeichen des Body

e Top-3-Queries der Seite identifiziert e Summary 50-150 Worter

e Zielgruppe definiert e  What/Who/Outcome/Proof vorhanden

e CTAvorhanden und klickbar

Layout-Pattern e Pattern-Typ fiir Seitentyp ausgewahlt e Pattern als semantisches HTML
e Design-Mockup oder Wireframe implementiert
vorhanden e Responsiv (Mobile + Desktop)
e Content fiir Pattern verfiigbar ¢ Inhalte im DOM ohne JS lesbar

® QA-Checkliste abgehakt

Performance-Fix e Aktueller PageSpeed-Score bekannt e LCP<2,5Sek.in PageSpeed
e LCP-Elementidentifiziert e [INP<200ms
e Bottleneck analysiert (Bild / JS / CSS) e CLS<0,1
e Re-Test nach Deploy bestatigt

Markup- e Markup-Typ fiir Seitentyp klar ¢ Rich Results Test: keine Fehler
Deployment o Alle Pflicht-Properties vorhanden e JSON-LD im Seitenquelltext sichtbar

e Vorhandener Inhalt bestatigt Markup- e Search Console: keine Markup-Fehler nach 7

Angaben Tagen

A/B-Test e Hypothese klar formuliert e Ergebnis dokumentiert

e Primarmetrik festgelegt e Gewinner-Variante als Standard deployt

e Genug Traffic fiir Test vorhanden e Learnings im Team-Wiki gespeichert

e Test-Tool eingerichtet e FolgemalRnahmen priorisiert

Du weilt jetzt, was funktioniert.

Fang heute an.




Kl-generierte Textmasse ist das neue Rauschen, jeder Laie kann es produzieren,
niemand gewinnt damit langfristig. Was differenziert, ist nicht die Lange...es ist
die Klarheit, die Struktur, die Entscheidung, welche Information zuerst kommt

und warum.

Du hast jetzt ein vollstandiges Werkzeugset: Den VS-Score, um deinen Status quo
zu messen. Die Centerpiece-Templates, um sofort besser zu werden. Die Layout-
Patterns, die FliefStextwiisten in navigierbare, maschinenlesbare Module
verwandeln. Das Audit-Framework, das dir zeigt, wo deine grofiten Hebel sind.

Und den JSON-LD-Code, der Bots direkt in ihrer Sprache anspricht.

Der nachste Schritt liegt bei dir: Nimm deine Top-5-Seiten. Fiihre den VS-Audit
durch. Setze die H1 nach oben. Schreib das Centerpiece. Deploy das JSON-LD.
Das dauert keine Wochen - das dauert Tage. Und die Unterschiede in den

Metriken wirst du merken.

Visuelle Semantik ist kein Trend. Sie ist die Grundlage daftir, wie das Web - und

alle KI-Systeme, die darauf aufbauen - Informationen verarbeiten.

Fragen, Audit-Unterstlitzung oder Strategiebegleitung? Wir sind fiir dich da.

Artdefects Media SEO-Agentur



https://www.artdefects.com/

